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Finansinis Augimas. Strategines Partnerystes. Socialinis Poveikis.



STRATEGINES PARTNERYSTES PEREJIMAS T\W
PRIE TVARIU VERSLO RYSIU (B2B)

Peréjome nuo pavieniy pardavimy prie tvariy verslo rysiy. Uzmezgéme tris ilgalaikes
partnerystes, kurios keicia musy veikla.

Pavieniai KAUNO »@®b LIETUVOS JURY KACIU KAVINE,
Pardavimai ZOOLOGIJOS SODAS MUZIEJUS VILNIUS
" 2 e p—— - »
A Nuo birzelio meén. Nuo rugséjo men. Nuo lapkriCio men.
& Vienas didziausiy uzsakovy Zinomumas uz regiono riby Tiksliné auditorija
Reguliarts pakabuky uzsakymai, Naujy produkty gamyba Katino formos rakty
Ankstesnis Modelis uztikrinantys uzimtuma. ir plétra. pakabukai ir rankines.
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ILGALAIKES PARTNERYSTES NAUDA

Planuojamas dalyviy é Reguliarus uzsakymai ir
uzimtumas visiems metams ~ finansinis stabilumas
Padidéjusios gamybos £ Mazinami gamybiniai
apimtys 0 svyravimai




2025 M. VEIKLOS ATASKAITA W

STRATEGINES PARTNERYSTES
Laikotarpis: 2025 m.

3. STRATEGINES PARTNERYSTES. 2025-aisiais peréjome nuo pavieniy pardavimy prie tvariy B2B (verslas-verslui)
santykiy. Uzmegztos trys esminés partnerystes, kurios patvirtina musy gaminiy kokybe:
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KAUNO ZOOLOGIJOS SODAS LIETUVOS JURU MUZIEJUS KACIU KAVINE, VILNIUS
(nuo birzelio mén.) (nuo rugsejo men.) (nuo lapkri¢io mén.)
Tapo vienu didziausiy uzsakovuy. Musy gaminiai pasieke pajurj, taip Mety pabaigoje startavusi partneryste,
Reguliarus, pakabuky uzsakymai, pleCiant Zinomuma uz regiono riby. Ir orientuota j tiksline gyviny mylétojy
uztikrina dirbtuviy uzimtuma. nuo kitu metu pradesim gaminti auditorijg. T.y katino formos rakty
jiems produktus. pakabukai ar rankineés.
 Nuolatiniai pakabukai, uztikrina » Produktai pasieké pajurj, 2026 m. » Specializuota gyvuny mylétojy
meénesines apimtis. planuojama plétra. auditorija, iSbandéme nauja

katalogg ir gavome greitg rinkos
griztamajj rysj.



4. SOCIALINIS POVEIKIS IR
DALYVIU PAZANGA

Didziausia sekme matuojama ne eurais, o pokyCiais zmonese.

Visapusiskas
jsitraukimas

Procesas ,,Nuo A iki Z®. Asmenys
su negalia dalyvauja visame
gamybos cikle: nuo Zaliavy (odos)
parinkimo, spalvy derinimo iki

gamybos ir estetisko supakavimo.

Augantis
meistriSkumas
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Dalyviai jgijo pasitikejimo savimi
ir patobulino smulkigjg motorika.
Zenkliai sumazéjo gamybinio
broko kiekis, taupomi istekliai.
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ISTIESK PAGALBOS RANKA

Motyvacija ir
integracija
AN

',_.

Matydami parduotus gaminius
mugeése, dalyviai jauciasi reikalingi
Ir vertinami visuomenes nariai.
Tai stiprina jy motyvacijg ir
socialine integracija.



SOCIALINIS POVEIKIS IR DALY VI PAZANGA ™

Investicija | Zzmones kuria ilgalaike verte: nuo gamybos efektyvumo iki asmeninio augimo.

- 2. GAMYBOS -3
1. VISAPUSISKAS 3. REALIU JGUDZIY 4. ASMENINIS
DALYVAVIMAS EFEK%}\(/\L(’%AS IR UGDYMAS AUGIMAS IR ATEITIS

—
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e Procesas "Nuo A iki Z" e Mazesni kastai,  Profesiniy jgudziy ir e Auganti savigarba,
medziagy atranka, didesné kokybe, meistriSkumo motyvacija ir
gamyba, pakavimas. zenkliai maziau broko. augimas. pasirengimas darbo

rinkai.

Sis ciklas ne tik didina dirbtuviy veiklos efektyvuma, bet ir kuria pamatuojama,
llgalaik) socialinj poveik] kiekvienam dalyviui.
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Atsakingas poziuris j aplinkg tapo neatsiejama gamybos dalimi.

” // ~ ,ZERO WASTE"
@ JOKIO PLASTIKO | "
‘ (BE ATLIEKU)
LA k\ _

« 2025 m. visiskai atsisakeme : » Gamyboje naudojama
plastikiniy pakuociuy. kokybiska naturali oda.

» Naudojame tik popierinius » Siekiame sunaudoti kiekvieng
maiselius. atraiza (pvz., smulkiems

pakabukams), taip mazindami
atlieky kiekj iki minimumo.

Toks modelis mazina aplinkos apkrova ir didina istekliy naudojimo efektyvuma.



TVARUMAS IR EKOLOGIJA: W
KONKURENCINIS PRANASUMAS

Aplinkosauga kaip verslo strategija

APLINKOSAUGA (VEIKSMAI) VERSLO VERTE (REZULTATAI)
W JOKIO PLASTIKO _ N MARKETINGO ARGUMENTAS
(@) Visiskas plastikiniy pakuoCiy 0% ‘\ Pirkéjai vertina etiska gamybg ir
atsisakymas (2025 m.). Naudojami VERTES KURIMAS ) @ socialine atsakomybe. Stiprina
tik popieriniai maiseliai. Mazéja O prekes zZenklo lojaluma.
administravimo laikas.

+ZERO WASTE" (BE ATLIEKY) KASTY OPTIMIZAVIMAS
(X 7  KokybiSkos natiralios odos atraizy ﬁ Sumazéie zaliavu ir pakuodi
@ % <9 panaudojimas smulkins gaminiams. EFEKTYVUMAS g kaétaf Ejfeektyl\?;gnlirsegteicl)iﬂu

Atlieky mazinimas iki minimumo, valdymas.
taupant zaliavy kastus.

EKOLOGIJA = KONKURENCINIS PRANASUMAS
Sﬁ Tvarumas tapo neatsiejama jmones vertybe,
N\ @ uztikrinancia ilgalaike sékme rinkoje.



6. KOMUNIKACIJA IR RINKODARA

Vs| ,Istiesk pagalbos rankg®, Socialines dirbtuves DC ,Laimes ziburys”

Jrasai, kuriuose rodomi dalyviy veidai ir
gamybos uzkulisiai, generuoja didziausia
pasiekiamuma ir jsitraukima.

Auditorija perka ne tik produktg, bet ir
Istorijg — taip tampa socialines integracijos
dalimi.

Reguliarus turinys padejo auginti sekejy
bendruomene ir didinti srautg | muges bei
elektronine parduotuve.
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EMOCINIS RYSYS IR VERTE

Pirkejo sprendimg lemia emocinis rysys: zinodami, kad uz produktg
atsakingi zmones su negalia, vartotojai jauCiasi prisidedantys prie
pokycCio. Si verté leidzia islaikyti vidutine kaing ir mazinti kainy spaudima,
nes istorija tampa svarbesne nei papildomas nuolaidos procentas.
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ATEITIES PERSPERTYVOS (o €T557
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PARTNERYSTES IR
GAMYBOS APIMTYS

ISlaikyti esamas strategines B2B
partnerystes (Kauno
zoologijos sodas, Lietuvos jury
muziejus, Kaciy kaviné).

Didinti gamybos apimtis ir
efektyvumag, neauginant
sgnaudu.

2026 METU TIKSLAI IR PLETRA

N7/

DALYVIU INTEGRACIJA
IR NAUJI PRODUKTAI

Didinti dalyviy jsitraukima j
sudétingesnius gamybos
etapus, apimant visg cikla.

Diegti naujus gaminius pagal

individualius uzsakovy
poreikius.

Tikslas 2026 metams: Stipri bendruomené,

tvari gamyba ir augantis socialinis poveikis.

KOKYBES KONTROLE
IR EFEKTYVUMAS

Stiprinti vidine kokybes
kontrole, kad gamybinis brokas
iSlikty minimalus.

Optimizuoti procesus, siekiant
didesnio dalyviy meistriskumo
Ir tvarumo.
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